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Abstract: Due to the development of information and communication technologies is also
developing the e-commerce. The e-commerce market is expanding its borders with new
opportunities. One of these options is trading with visual and audio content via photobanks,
which provide an interesting opportunity for content creators to earn revenue from selling
their content. The article presents the experiences of content authors, offering their works
through photobanks, with the system of functioning of these virtual content storage, as well as
their experience in earning revenue from this activity. The article also captures their
recommendations for best practice in this area.
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Uvod

Vsetky transakcie kompletizované s pouzitim pocitacovych sieti je mozno povazovat
za elektronické obchodovanie. Ide predovsetkym o Cinnosti spojené s objednavanim tovaru
alebo sluzby, finanénym vyrovnanim adoddavkou tovaru =zakaznikovi s vyuzitim
informa¢nych a komunika¢nych technologii, ktorych vysledkom je prenos vlastnictva alebo
prav na pouzivanie tovarov a sluzieb. K takymto transakcidam mozno radit’ aj transakcie
realizované prostrednictvom coraz viac popularnejSich fotobank. Fotobanka je internetové
ulozisko obsahu, ktory je mozné vyuzivat’ na zaklade urCitych licen¢nych prava. Dalo by sa
povedat’, Zze ide o virtudlny priestor, zhromazd'ujuci obsah vo forme fotografii, grafickych
prvkov, videi alebo hudby, ktoré su urené na predaj, pripadne bezplatné stiahnutie zo strany
uzivatelov, prostrednictvom siete internet. UZivateImi byvaju Casto vydavatelia, firmy,
reklamné agentury, umelci ¢i bezni obcania, ktorym ziskanie obsahu takouto formou, Setri
nielen Cas ale ja peniaze. Fotobanky moézZeme nazvat aj internetovym uloZiskom ¢i web
strankou, pripadne su oznaCované aj ako archivy, ktoré nie si vytvorené pre konkrétneho
klienta. Ciel'om je poskytnut’ atraktivny a kvalitny obsah Sirokej skupine uzivatel'ov, za urcita
protihodnotu, ¢im fotobanky vytvaraji zaujimavu prilezitost pre autorov obsahu, ziskat
finan¢né prostriedky z predaja nimi pridavaného obsahu. [1, 2, 5, 6]

Metodika

Za ucelom zodpovedania si dolezitych otdzok, tykajucich sa predaja obsahu
prostrednictvom fotobank a profitovania z takejto ¢innosti, bol v roku 2019 zrealizovany
prieskum, zamerany na zistenie skusenosti samotnych autorov s predajom obsahu
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prostrednictvom fotobank a vyvodenie zaverov, ¢i posobenie vo fotobanke mdze byt dobrym
zdrojom dodato¢ného prijmu autora. Pretoze uspech autora zavisi od mnoZzstva faktorov,
zistovali sa nazory a postoje autorov pridavané¢ho obsahu, ktori vedia tuto situaciu zhodnotit’
najlepSie, nakolko si presli procesom registracie a priddvanim diel osobne. Cielovou
skupinou pre realizaciu prieskumu boli teda samotni autori pdsobiaci vo fotobankéch,
pochadzajici zo Slovenska. Pomocou filtrov dostupnych na fotobankach, boli vyfiltrovani
slovensky autori, ktori boli nasledne poziadani o spolupracu na prieskume, prostrednictvom
e-mailovych kontaktnych udajov uvedenych v ich portf6liu na strankach fotobanky. Zakladny
subor tvorilo 5732 autor. Pre vypocte vzorky bola zvolend 95% spolahlivost a 5%
maximalne pripustné rozpdtie chyb. Vyberovy stubor predstavovalo 361 respondentov. Ako
metoda zberu udajov, bola zvolena metdda elektronického dopytovania, prostrednictvom
dotaznika, vytvoreného v aplikacii Google forms. Predtest sa uskuto¢nil na vzorke siedmich
respondentov. Dotaznik bol na zaklade predtestu upraveny a pripadné chyby boli odstranené.
Zber udajov prebehol v mesiacoch Februar az Marec. Navratnost’ dotaznika bola vel'mi nizka
a o spolupracu boli preto poziadani d’alsi slovenski autori. Celkova navratnost’ predstavovala
22,38%. Vysledky prieskumu st uvedené v nasledujucom texte.

Vysledky a diskusia

Za ucelom zistenia zavislosti medzi diZkou registracie vo fotobanke a priemernym
roénym prijmom z predaja obsahu, bola respondentom poloZend otizka ohladom dizky
registracie. Obrazok 1. zobrazuje rozdelenie respondentov podla dizky registracie. Takmer
polovica respondentov (47%) uviedla, Ze su vo fotobanke registrovani menej ako jeden rok.
Dal$ou pomerne velkou skupinou (32%) boli uZivatelia, ktori boli registrovani 4 aZ 6 rokov.
Mensia skupina respondentov (12%) pridava svoj obsah do fotobanky uZ dlhsi ¢as (7 az 9
rokov), dokonca 9% z opytanych tu pdsobi viac ako 10 rokov. Toto dlhodobé aktivne
zotrvanie autorov vo fotobankach sved¢i o tom, Ze fotobanky mézu byt’ dobrym potencidlnym
zdrojom prijmu. [3]

Rozdelenie respondentov podl'a dizky registracie [%]

= menej ako 1 rok
* 4 az 6 rokov
7 az 9 rokov

= viac ako 10 rokov

Obrazok 1. Rozdelenie respondentov podla diiky registracie. (Zdroj: [3])

Ked’ze proces registracie je v mnohych pripadoch zlozity a vyZaduje si mnohé tkony
ako napriklad podanie ziadosti o registraciu, absolvovanie vstupného testu a predovsetkym
vytvorenia kvalitného obsahu. Ciastkovym cielom prieskumu bolo zistit, &i autori obsahu
mali v procese registracie do fotobanky problémy aak ano aké. Az 65% respondentov
povazovala proces registracie za bezproblémovy. ZvySnych 35% opytanych naopak problémy
zaznamenalo. Najcastejsie ako komplikaciu pocitovali zdihavy proces schvalovania obsahu
(44%) a taktieZ prili§ vysoké naroky na kvalitu obsahu (34%). Ako negativny aspekt v ramci
registracie vnimalo 20% respondentov zdihavi reakciu fotobanky na podanti Ziadost'. Niektori
vyjadrili nespokojnost’ s poziadavkou na velké mnozstvo vstupného obsahu, ktory je
schvalovany zo strany fotobanky (2%). Vysledky st graficky prezentované na Obrazku 2. [3]
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Najcastejsie problémy pri registracii [%o]

50% 44%
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10% . 2%
OQA_' —
zdihavy zdihava reakcia  vysoké naroky na  velké mnozstvo
schvalovaci proces  fotobanky na kvalitu pozadovaného
Ziadosti obsahu na
schvilenie

Obrazok 2. NajcastejSie problémy pri registracii. (Zdroj: [3])

Vzhl'adom na rdzne obsahové zameranie fotobank, bolo vramci prieskumu
zistované, aky typ obsahu respondenti pridavaji najCastejSie. Dopytovani tvorcovia obsahu
mohli oznacit’ viaceré moznosti. Najvacsiu Cast’ pridavaného obsahu tvoria fotografie (49%).
Doévodom méze byt aj fakt, ze praca s fotografiou nie je az tak ¢asovo naro¢na ako tvorba
obsahu, ktory si vyzaduje Castokrat znalost’ Specializovaného softvéru a vacsiu kreativitu pri
tvorbe. Aj napriek tomu, ze u fotografii je pomerne néarocna finadlna Uprava pomocou
grafického programu, dnesné zariadenia uz umoziiuju autorom pokroc€ilé nastavenia a efekty,
ktoré zaru¢ia kvalitny vysledok aj s mensim usilim. Casto priddvanym obsahom st aj videa
(19%) ailustracie (14%). 8% respondentov zasobuje fotobanku aj vektormi (8%), ikonami
(5%) a hudbou (5%). Grafické zobrazenie podielu jednotlivych typov obsahu je znazornené
na nasledujucom Obréazku 3. [3]

Najcastejsie pridavany obsah [%]

5%

= fotografie
= ilustracie
= ikony
8% vektory
/ » vided
5% * hudbu

Obrazok 3. NajcastejSie pridavany obsah. (Zdroj: [3])

Nakol’ko vo vécsine pripadov autori obsahu vykonavaju tuto ¢innost’ ako zal'ubu popri
hlavnom pracovnom pomere a vzh'adom na to, ze tvorba kazdého obsahu je pomerne Casovo
naro¢na, bolo ciel'om d’alSej otazky zistit’ frekvenciu pridavania obsahu (Obrazok 4.).

Frekvencie priddvania obsahu [%]

= | krit za ty2den

» | krit za mesiac

» | krit za 3 mesiace
| krit za pol roka

= | krit za rok

Obrazok 4. Frekvencia pridavania obsahu. (Zdroj: [3])
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NajcastejSie autori pridavaji obsah 1x mesacne (38%) resp. 1x za 3 mesiace (22%).
Nasli sa vSak aj aktivni pridavatelia, ktori svoju tvorbu do fotobanky nahravaju pravidelne a
to az 1x za tyzden (17%), €o mozno povazovat za pomerne vysoku angaZzovanost’. Na druhej
strane 15% respondentov oznacilo, ze obsah priddva len raz za polrok resp. raz za rok (8%).

[3]

S frekvenciou priddvania obsahu tzko suvisi aj mnoZstvo obsahu (Obrazok 5.)
pridavaného naraz. Fotobanky Castokrat akceptuju len niekolko diel s pribuznym obsahom
resp. rovnakou témou a ladenim, ¢im sa autorom zuzuji moznosti pre nahratie svojich diel.
NajcastejSie preto nahravajii do fotobanky naraz 5 kusov svojich diel (59%). 5 az 10 kusov
obsahu priddva naraz 26% opytanych a viac ako 10 kusov pridava len 15% respondentov. [3]

Mnozstvo pridavaného obsahu [%]

= menej ako 5 ks obsahu
= 5 az 10 ks obsahu

= 10 a viac ks obsahu

Obrazok 5. MnozZstvo pridavaného obsahu. (Zdroj: [3])

Aj napriek tomu, ze fotobanky vedu vlastné Statistiky ohl'adom obl'ubenosti tém
pridavaného obsahu, respondentom bola polozend otdzka, ktorou sa mali zistit’ preferencie
autorov na tematick¢é zameranie ich diel. Najviac preferovanym obsahom bol obsah
zachytdvajaci prirodu a zvierata (38%) a osoby (20%). Konkrétne na portréty sa zameriava
10% autorov. Vo vSeobecnosti obsah, v ktorom st zakomponované osoby je vel'mi obl'ibeny
a zakaznikmi aj vel'mi Casto vyhl'adavany a st'ahovany. Takyto obsah sluzi ¢asto k doplneniu
reklamnych materiadlov. V stvislosti s dneSnym gastronomickym trendom, autori ¢asto svoju
tvorbu zameriavaju aj na jedlo a napoje (12%). Viaceri autori tvoria obsah znazornujuci napr.
budovy (12%) alebo iné predmety. Nazorné¢ zobrazenie vysledkov je prezentované
v nasledujucom Obréazku 6. [3]

Preferencie tém pre priddvanie obsahu [%)]

«

= priroda/zvierta
= jedlo/pitie
= portréty

20% osoby
= budovy
= iné

Obrazok 6. Preferencie tém pre pridavanie obsahu. (Zdroj: [6])

Cielom prieskumu bolo zistit’ aj to, aké maju pridavatelia obsahu skiisenosti s dizkou
procesu jeho schvalovania, zo strany fotobanky. Takmer polovica (44%) uviedla, ze
s procesom schvalovania obsahu ma pomerne vel'mi dobré skusenosti a vicSina obsahu je
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schvalend do jedného diia, v niektorych pripadoch uz do niekolkych hodin (24%). Casovy
interval schvalovania suvisi predovsetkym s personalnym zabezpecenim konkrétnej
fotobanky ale castokrat aj s kvalitou diela. U niektorych fotobank sa stiva, ze obsah je
schvaleny do 3 dni (20%) a niekedy sa tento proces natiahne az na dizku jeden tyzden (12%).
Ani jeden respondent neuviedol, ze by schval'ovanie obsahu trvalo dlhSie ako tyzden.

Tak ako uz bolo vysSie uvedené, Zze autori sa aktivitim zameranym na pridavanie
obsahu do fotobank venuji v prevaznej miere ako vol'nocasovej aktivite, sa predpokladalo,
ze autori obsahu nemaju ziadne Specidlne vzdelanie v danej oblasti. Vysledky prieskumu
tento predpoklad potvrdili. 32% autorov nemé Ziadne Specidlne vzdelanie, ktoré by im
pomohlo tvorit’ kvalitnejsi obsah. Takmer Stvrtina autorov (23%) sa v danej oblasti snazi
zdokonalit’ samostadiom réznych materialov, napr. knih resp. prostrednictvom internetu. Len
17% autorov absolvovala Specidlne vzdeldvacie kurzy, napr. na ovladanie technickych
zélezitosti pouzivaného zariadenia, ¢i grafického programu alebo iného softwaru. Kedze
tvorba obsahu je pomerne kreativna ¢innost’, uréité umelecké sklony su tu vitané. Preto bolo
zistované, ¢i autori v danej oblasti Studovali vramci vzdeldvacieho procesu. Vysledky
prieskumu ukdézali, Ze 16% autorov absolvovalo zdkladni umeleckud skolu a 7% stredna Skolu
s pribuznym zameranim. Len 6% autorov vyStudovalo vysokt umelecku Skolu.

Vel'mi dolezitou castou prieskumu bola cast venovand dosahovaniu prijmov
z predaja diel (Obrazok 7.). Prvou ddlezitou otdzkou, bola otazka ¢i autori zaznamenali predaj
nimi priddvaného obsahu. Otazky tykajice sa financnych zaleZitosti si castokrat vel'mi
citlivé. Preto mali respondenti v ramci odpovedi oznacit moznost, ze sa k danej otazke
nechct vyjadrit. Tato moznost oznacilo az 35% respondentov. 27% autorov uviedlo, Ze
zaznamenali predaj obsahu. Naopak 38% tento predaj nezaznamenalo. ISlo prioritne
o autorov, ktori st vo fotobanke zaregistrovani menej ako 1 rok. Dosiahnut' uspech na
fotobanke je pomerne ¢asovo naro¢ny proces, ktory Castokrat trva dlhSie obdobie. Suvisi to
vSak aj s kvalitou obsahu a frekvenciou priddavania a v neposlednom rade s vytrvalostou
a odhodlanostou samotného autora. Ako dovody svojho netspechu respondenti vidia
nedostatocnu popularitu nimi pridavaného obsahu (33%), vysoku konkurenciu (25%), kratku
dobu registracie (20%) alebo su si vedomi nizkej kvality vlastnej tvorby (17%). Mala cast’
pridavatel'ov tento doteraj$i neuspech pripisuje nedostatoénému know-how, ¢i uz v rdmeci
technickych, programovych a estetickych zruc¢nosti. [3]

Predaj obsahov v prostredi fotobank [%s]

= Zaznamenal/a som predaj
obsahu

3%

= Nezaznamenal/a som
predaj obsahu

= Nechcem sa vyjadrit’

W

Obrazok 7. Predaj obsahu v prostredi fotobank. (Zdroj: [3])

Autori, ktori dosiahli urcité zisky z predaja svojich diel prostrednictvom fotobanky,
v prevaznej miere povazuju tento druh ¢innosti za dobry zdroj prijmu (64%). Ide o aktivnych
pridavatel'ov, ktori vo fotobankach pdsobia dlhsi cas. 36% respondentov naopak tvrdi, ze
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predaj obsahu pre nich nepredstavuje dobry zdroj prijmu. Opét’ to moze suvisiet’ s kvalitou ale
aj zaangazovanostou autorov v procese tvorby a priddvania obsahu. Respondentom, ktori
dosiahli prijem z predaja obsahu bola polozena d’alSia citlivd otazka, ktord mala zistit' aky
priemerny zarobok (Obrazok 8.) z predaja obsahu dosahuju za rok. Autori mali moZnost’
vybrat’ si zo Styroch intervalov. NajcastejSie zvolili moZnost’ 100 az 300 € (36%). Pomerne
vel'mi dobry zarobok — viac ako 500 € ro¢ne, dosahuje az 32% autorov, ¢o mozno pokladat’ za
naozaj uspech vzhladom na to, Ze ide o vol'noCasovt aktivitu ¢i zal'ubu, nakol’ko v rdmci
prieskumu az 80% autorov potvrdilo, Ze tito Cinnost’ vykondva pre radost. Len mala cast’
autorov nepoklada pridavanie obsahu za obl'ibent ¢innost’. Ide predovSetkym o autorov, ktori
cheeli len vyskusat’, ¢i mézu prostrednictvom fotobanky ziskat nejaky zisk. Ako uz bolo
uvedené v prevaznej miere sa tejto aktivite venujii mladsie vekové kategorie. Castokrat ide
o Studentov, ktori sa snaZzia takto si privyrobit’ popri §tadiu. 300 az 500 € ro¢ne ziska z predaja
18% autorov a 14% respondentov uviedlo, Ze si takto rone zarobi do 100 €. Aj napriek
tomu, ze na trhu posobi viacero slovenskych a zahrani¢nych fotobank, takmer vSetci autori su
zaregistrovani len v jednej fotobanke. Len 5% z nich svoj obsah priddva aj do inych fotobank.
Najcastejsie i8lo o Fotoliu a iStock. [3]

Priemerny ro¢ny zarobok z predaja obsahu [%]

32% = do 100€
100 az 300€
= 300 az 500 €
36% I 500€ a viac
18%

Obrazok 8. Priemerny ro¢ny zarobok z predaja obsahu. (Zdroj: [3])

V zévere boli autori obsahu poziadani aby vyjadrili svoje odporacania pre inych
autorov a zhodnotili pozitiva a negativa v ramci podsobenia vo fotobanke. Ako najvécsie
pozitiva uvadzali jednoduchy sposob privyrobenia, dostato¢ny zisk vzhl'adom na namahu pri
tvorbe a predaji, pohodlie pri predaji a jednoduchost. Taktiez pozitivne hodnotili moznost’
Castého pridavania rézneho obsahu, vo vic¢Som mnozstve (naraz fotografie, vektory, ikony,
vided ¢i hudba). Respondenti uvadzali aj to, Ze pri predaji videi a hudby je zarobok vyssi ako
pri predaji fotografii, ilustracii, vektorov alebo ikon. Jeden respondent dokonca poznamenal,
7e vyskou zarobku je mozné zdvojnésobit’ svoj bezny prijem alebo ho uplne nahradit’. Medzi
negativami sa objavovali fakty ako nizka predajnost, malo zakaznikov, pomald reakcia
fotobanky na Ziadost’ o registraciu ¢i privelkd konkurencia v témach priddvaného obsahu.
Dalsim &asto zmiefiovanym negativom boli vysoké naroky a poziadavky fotobank na kvalitu
obsahu, predpisané formaty a ndro¢né parametre pridavanych diel, ¢o autorom zabera vela
Casu pri Uprave obsahu, tak aby zodpovedal poziadavkdm fotobanky. V odpovediach sa
vyskytlo aj tvrdenie o nizkom dopyte po hudbe a videach. V poslednej ¢asti dotazniku mohli
autori vyjadrit’ odporicania pre potenciadlnych buducich pridavatel'ov a sucasnych autorom,
ktori zatial nezaznamenali so svojou tvorbou uspech. Medzi hlavné odporucania mozno
zaradit' nasledovné. Autor by si mal v prvom rade najst’ svoju kategoériu, ktord ho bavi,
pretoze prave to patri k hlavnym motivom, ktoré¢ dokédzu vyburcovat’ autora k dobrému
vykonu ¢im sa zvysi Sanca na dosiahnutie zisku. Popri tom je vhodné skusat' a objavovat
nové témy amoznosti, ktoré mozu viest k vySSiemu prijmu zpredaja obsahu. Autori
odporucaju pridavat’ viac fotografii v sériach, ¢im sa zvySuje ich cena a taktiez zisk. Vel'mi
dolezité je podla autorov nevzdavat' sa pri netspesnom schvalovacom procese registracie
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alebo procese schval'ovania neskor pridavaného obsahu. Je potrebné viackrat skontrolovat
pridavany obsah, ¢im sa da vyhnit' predizeniu schvalovacej doby. Podla autorov je dobré
pridavat’ obsah do viacerych fotobank. Niektori z respondentov sa vyjadrili, ze zo strany
fotobank by pomohlo, keby zrychlili server a zjednodusili navigaciu na webstranke. [3]

Zaver

Svet elektronickych komunikécii prindsa stale nové moznosti a prilezitosti ¢i uz pre
beznych uzivatel'ov alebo podnikavych a angazovanych jedincov, ktori sa snazia vyuzit tieto
moznosti v spojeni so svojou kreativitou a ziskat' tak financny zisk. Jednym zo sposobov,
ktory sa v poslednom obdobi velmi rozmohol je predaj vizudlneho a audio obsahu,
prostrednictvom fotobank. Cielom ¢lanku bolo prezentovat skusenosti sucasnych autorov
obsahu s procesom registracie, priddvanim obsahu ako aj s dosahovanim zisku z predaja
obsahu prostrednictvom fotobank. Vstup do fotobanky prostrednictvom procesu registracie
a schvalovania obsahu, povazuji mnohi autori za pomerne naro¢ny. Casto je spojeny
s absolvovanim kontrolného testu, ktory preukdze vedomosti autora o zékladnych pravidlach
fungovania fotobanky ako aj o dolezitych pravnych zalezitostiach. Z prieskumu vyplynulo ze
az 35% autorov zaznamenalo vramci registracie urcité problémy, ktoré sa tykali
predovietkym zdihavého procesu schvalovania obsahu, ktory savisel predovetkym
s vysokymi narokmi na kvalitu priddvaného obsahu. 20% autorov bolo nespokojnych so
zdihavou reakciou fotobanky na podanti Zziadost. Ukazalo sa, Ze proces schvalovania obsahu
je ¢asovo naro¢ny predovsetkym v ramci procesu registracie. Akékol'vek d’alSie schvalovanie
obsahu autori nepokladajii za ¢asovo narocné. Takmer polovica z autorov poznamenala, Ze
schvalovanie obsahu prebehne priemerne v intervale jedného pracovného dina, v lepSich
pripadoch uz do niekolkych hodin. Maximalna dizka schvalovacieho procesu, bola podla
respondentov jeden tyzdeni. Cielom prieskumu bolo zistit, ¢i tspech v prostredi fotobank
suvisi s dosiahnutym vzdelanim v oblasti umeleckej tvorby. Viac ako tretina autorov uviedla,
ze neabsolvovala ziadne odborné vzdelanie ani Specializované kurzy, ktoré by im v ramci
tvorby v danej oblasti boli napomocné. Naopak d’alSia takmer tretina autorov uviedla, ze
vyStudovala bud’ zdkladnu resp. vysoku Skolu s umeleckym zameranim, pripadne strednu
Skolu s pribuznym odborom. Az 23% respondentov sa vzdelava prostrednictvom samostudia
resp. 17% autorov absolvovalo Specidlne vzdelavacie kurzy, uréené na ziskanie technickych
zruénosti na ovladdanie pouzivaného zariadenia ¢i grafického programu alebo iné¢ho softwaru
sluziaceho k tprave obsahu. Najcastejsie priddvanym obsahom zo strany autorov su fotografie
(49%), za ktorymi nasleduji videa (19%) a ilustracie (14%). MenSou mierou st zastupené
vektory, ikony a hudba. Co sa tyka frekvencie, autori najéastej$ie pridavaju obsah 1x mesaéne
(38%). Prieskumu sa vSak zGcastnili aj autori, ktori k pridavaniu obsahu pristupujii vel'mi
iniciativne a svoje diela nahravaji pravidelne kazdy tyzden (17%). Prave tato skupina
generovala najvyssie prijmy z predaja diel. Medzi oblibené motivy patri predovsetkym
priroda a zvierata (38%) ale taktiez aj osoby (20%). ViacSina autorov pridava svoje diela
v sériach s priemernym poctom kusov pat’ (59%). Nosnou castou prieskumu boli zistenia,
tykajlice sa dosahovania prijmov z predaja obsahu prostrednictvom fotobank. Az 35%
respondentov potvrdilo, Ze z tejto ¢innosti dosahuji uspokojivé prijmy a 27% respondentov
sice prijmy zaznamenavalo ale objem dosiahnutych prijmov nenaplnil ich ocakavania.
Zvysnych 38% autorov nezaznamenalo vObec ziadne prijmy, ktoré by plynuli z predaja nimi
pridavané¢ho obsahu. ISlo predovSetkym o autorov s dobou pdsobenia vo fotobanke kratSou
ako 1 rok. Na zaklade ziskanych vysledkov je mozné tvrdit’, ze vyska prijmov dosiahnutych
z predaja obsahu prostrednictvom fotobanky, zavisi v prevaznej miere od samotnej dizky
posobenia vo fotobanke. Autori pdsobiaci vo fotobanke dlhSie Casové obdobie (4 a viac
rokov), uvadzali, Ze ztejto Cinnosti dosahuju viac nez uspokojivé prijmy. Dalo by sa
konstatovat’, Ze dlhodobejSie posobenie autora obsahu vo fotobanke, suvisi najmi s vysokou
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angazovanostou v tejto oblasti, rokmi ziskanymi skusenostami s plnenim poziadaviek na
kvalitu a druh priddvaného obsahu ako aj s Sir§Sim portfoliom pontikaného obsahu. Autori,
ktori nezaznamenali v rdmci pridavania obsahu do fotobanky takmer Ziadne prijmy, su
predovsetkym ,.testujicimi autormi, ktori posobia v rdmci fotobanky len kratku dobu resp.
taki, ktori obsah pridavaju len sporadicky a vo vel'mi malych davkach. Ak chce byt autor
obsahu pri predaji svojich diel uspesny, musi sa tejto ¢innosti naplno odovzdat’ a nevzdat’ sa
pri obcasnych neuspechoch, ¢o sa tyka procesu schval'ovania obsahu alebo kratSieho obdobia
bez dosahovania prijmov. Uspech v tejto oblasti je podmieneny predovietkym kvalitou
obsahu, frekvenciou priddvania obsahu a odhodlanostou samotného autora. Az 64% autorov,
ktori zaznamenali prijmy z predaja obsahu, povazuju tento druh aktivity za vel'mi dobry zdroj
finan¢nych prostriedkov. Tieto prijmy sa vo vacSine pripadov pohybuji v rozmedzi od 100 do
300 € roéne, ¢o uviedlo 36% respondentov. Dal3ia tretina respondentov dosahuje po¢as roka
priemerné primy vysSie ako 500 €, ¢o mozno pokladat, za celkom slusny zéarobok ked’
vezmeme v Uvahu, Ze ide o ¢innost’ vykonavanil na dobrovol'nej baze v rozsahu uréenom zo
strany autora. Navyse je tento druh aktivity ¢asto spajany s prijemnej$imi aspektami, nakol'’ko
vo vicsine pripadov ide o konic¢ek alebo vol'nocasovu aktivitu, ¢o uviedlo az 80% uspesnych
autorov. Casto ide o mladsie vekové kategorie. Autori mali v zavere dotazniku priestor na
vyjadrenie svojich nazorov na pozitivne a negativne aspekty ich pdsobenia vo fotobanke a
vyjadrenie odporucani pre inych autorov. Medzi najcastejSie vyhody patrili jednoduchy
spdsob privyrobenia si, dostato¢ny zisk vzhl'adom na vynaloZené usilie pri tvorbe obsahu
a v neposlednom rade pohodlnost’ a jednoduchost’ celého procesu predaja. Ako najvicsie
negativa boli zmiefiované obCasnd nizka predajnost’, pomala reakcia fotobanky v procese
registracie, privel'’ka konkurencia v témach priddvaného obsahu ¢i vysoké naroky na kvalitu,
formaty a parametre pridavanych diel. Respondenti autorom odporacajii v prvom rade néjst’ si
kategoriu, v ktorej by sa dokézali naplno prejavit, no uréite im odporicaju angazovat sa aj
v novych témach a skasat’ tak svoje Stastie. Viacero autorov odporuca pridavat viac fotografii
v sériach. Odporucanim s asi najvyraznejSim apelom od samotnych autorov, bolo ,,nevzdavat’
sa®, €1 uz pre neuspeSnom procese schval'ovania v rdmci registracie alebo neskor priddvaného
obsahu. Taktiez je vhodné nesustredit’ pozornost’ len na jednu vybran fotobanku ale svoj
obsah ponuknut’ na viacerych fotobankach. V zavere mozno konStatovat’, ze najdolezitejSim
aspektom uspechu v akejkol'vek ¢innosti, ktora ¢lovek vykonava je jeho vnutorné odhodlanie,
nadSenie a skutocnéd angazovanost’, pretoze len to, ¢o ¢loveka skutocne bavi a €o robi rad, mu
prinasa uspech a dusevné a fyzické naplnenie.
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