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Abstract: The aim of this article is describe the principles of functioning of photobanks
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Fotobanka

Fotobanka je virtudlny priestor, zhromazdujuci fotografie, grafické prvky, videa alebo
hudbu, ktoré st uréené na predaj, pripadne bezplatné stiahnutie. Fotobanky mdzeme nazvat’ aj
internetovym uloziskom ¢i web strankou. Obsah fotobank najcastejSie vyuzivaja vydavatelia,
reklamné agentary, graficki dizajnéri a firmy na doplnenie ¢ldnkov, vytvéranie plagatov,
letakov, potla¢i triciek, pri tvorbe bannerovych ¢i tlaCenych reklam, interiérovych
a exteriérovych tapiet, pozadi, nalepiek a polepov a.t.d. Vektory ainé grafické prvky st
vhodné pre tvorbu log spolo¢nosti, na doplnenie reklamnych predmetov, ako napriklad
odznakov, pier, obalov a inych predmetov. Ikony s ¢asto vyuzivané na web strankach, ¢im
vznikaju favikony. Videa a hudbu najviac vyuzivaju reklamné agentiry a firmy na tvorbu
reklamnych slotov alebo spravcovia webstranok, ktori ich implementuju ako doplnok
webstranky, s cielom zatraktivnit' alebo sprijemnit’ uzivatel'ské prostredie. Tento obsah je
zakaznikom najcCastejSie pontikany za peniazné prostriedky alebo kredity.

Vo vSeobecnosti rozliSujeme dva typy fotobank — licencované a free fotobanky.
Licencované fotobanky zvycajne ponukaju obsah na predaj za vopred stanovent cenu,
vyjadrent v peniaznych jednotkach alebo kreditoch, ktord sa odvija od velkosti a kvality
fotografie, ilustricie &i vektora, resp. kvality a dizky videa alebo zvukového zdznamu. Pri
kreditovom predaji si zadkaznici kupuju kredity vopred za penazné prostriedky, az néasledne
moézu nakupovat’ pontkany obsah. Licencované fotobanky poskytuji pri kape obsahu
zékaznikovi licenciu, ako vyhradné pravo na pouzitie obsahu. Zakaznikmi st Casto reklamné
agentury, dizajnéri, navrhari, autori ¢lankov v tlaci, ¢i na internete. Prave tu je rozhodujica
kvalita obsahu a cena. VSeobecne plati, ze ¢im je rozliSenie vicSie, tym je obsah drahsi.
Z tohto dovodu je nutnostou aby zdkaznik vedel presny ucel a vyuzitie obsahu. Vyhodou
licencovanych fotobank je z pohl'adu autora zaruka zarobku a ochrany autorskych prav. Na
druhej strane tu existuje vysokd konkurencia medzi autormi, ndrocné podmienky vstupu
(registracie) a schval'ovania obsahu.

Naopak free fotobanky ponukaju obsah na nekomercéné Gcely zadarmo. Obsah je ¢asto
stahovany Studentmi a stkromnymi osobami, ktoré nemaju dostatok financii na kapu
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vyhradnej licencie. Stahované diela pouzivaju Casto ako podklad pre vlastné kreativne

¢innosti. Medzi free fotobanky patri napriklad Pixabay.com, Flickr.com, Picjumo.com a vel’a

d’alSich. Pri tomto type fotobank mozno ako vyhodu vnimat’ nizku konkurenciu a jednoduché
podmienky vstupu a priddvania obsahu. Naopak nevyhodou je nizka kvalita pontkaného

obsahu, Castokrat nulovy zarobok autora a nizSia navstevnost’. [2, 6]

Co sa tyka licencii, rozligujeme niekol’ko typov:

e Public domain: do slovenského jazyka sa volne preklada ako ,,verejné vlastnictvo®. Ide
o licenciu, kde autor poskytuje svoj obsah komukol'vek, na akékol'vek ucely, bez naroku
na poplatok. Oznacenie CCO znamena, Ze autor, ktory je drzitelom autorskych alebo
databazovych prav, sa vzdava svojich existujicich prav v prospech verejnosti, teda dielo je
vol'ne k dispozicii. Tento typ licencie sa povazuje za nevyhodny pre autora diela, nakol’ko
neposkytuje Ziadny prijem. Sluzi skor na zviditeI'nenie autora diel.

¢ Royalty-free: pri tomto druhu licencie sa diela predavaji za jednorazovy poplatok. Nie st
teda pozadované ziadne doplnkové poplatky za d’alSie pouzitie diela. Pre autora obsahu je
tento typ licencie vyhodny, nakol’ko zarucuje zisk aj zviditeI'nenie autora. Obsah s tymto
typom licencie je preddvany viacerym zakaznikom srovnakymi pravami. Ak chce
zakaznik exkluzivitu, musi vyhl'adat’ fotobanky, ktoré ponukaju licenciu Rights Managed.

¢ Rights-managed: tento druh licencie je opakom Royalty-free, nakol'ko prava pouzitia st
prisne manazované. Zakaznik si dielo zakupi len na jedno konkrétne pouzitie. Ak by chcel
obsah opakovane pouzit, musi si licenciu zaklpit’ znova. Licencia mdze a nemusi byt
exkluzivna. A prave od exkluzivity sa odvija aj cena predavaného obsahu. Z pohladu
autora ide o najvyhodnejsiu licenciu, nakol’ko poskytuje moznost’ najvyssich ziskov. No
zakaznici sa tejto licencii vyhybajl, prave kvoli vysokej cene za dieolo. [1, 2]

Obsah fotobank

Obsahom fotobanky sa rozumie vSetko, ¢o je umiestnené v tlozisku fotobanky a je
uré¢ené na stiahnutie zo strany zdkaznika. Niektoré fotobanky ponukaju len jeden druh obsahu,
napr. fotografie, iné maju svoje portfolio rozsirené napr. o graficky obsah alebo zvukové
nahravky. Kazda fotobanka si kladie vlastné technické poziadavky na nahravany obsah. Pri
snimkach a grafickych prvkov sa najCastejSie uvadza rozliSenie v pixeloch alebo velkost’
v gigabajtoch. Pri videdch a hudbe sa prihliada na dizku v sekundéch a typ siboru. Vo viésine
fotobank je obsah zverejneny az po schvaleni zamestnancom fotobanky alebo komisiou pre
schval'ovanie. Hodnoti sa farebnost’, ostrost’, vel'kost, sytost, Sum, typ siiboru a iné technické
parametre. NajCastejSie sa mozeme stretnut’ s nasledujiicimi formami obsahu.

e Fotografie: ide o najCastejSie ponukany obsah vac¢Siny fotobank. Zakaznik md moznost’
filtrovat’ kategorie podla objektov (budovy, zvieratd osoby,...), udalosti (svadby,
cestovanie, narodeniny) alebo pocitov a emocii (smev, smutok, plac, hnev, nadSenie,
prekvapentie,...).

e Vektory: st diela ¢asto vo forme navrhov bannerov, vektorovych vzoriek, pozadi, log bez
autorskych prav, webovych Sablon, pripadne elektronickych perokresieb nazyvanych Clip
Art. Vektory umoziuji zmenu velkosti diela, bez straty kvality. St vytvarané
v §pecialnych programoch na to uréenych.

o llustracie: od vektorov sa liSia tym, Ze pri zmene velkosti dochadza k zmene kvality
ilustracie. Zarad'ujeme sem napr. kreslené obrazky, farebné pozadia, obrysy alebo
fotomontaze. Daju sa vyhladévat’ napr. podla farby, orientdcie, po¢tu predmetov na
ilustracii a inych parametrov.

e Ikony: tento obsah je vnimany ako maly anetplny. Casto ide o jednoduché kresby
predmetov, nacrty znamych osobnosti a postav.
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e Videa a hudba: su vo fotobankach viac menej novou zalezitostou. Co sa tyka videi, su
rozdelené do kategérii podla rozliSenia — Hight Definition Video (HDV), teda video
s vysokym rozliSenim, Standard Definiion (SD) alebo 4K (video s horizontdlnym
rozliSenim priblizne 4000 px). Hudba je ponukanéd vo forme nahravok zvukov, melddii ¢i
mixovanych suborov. [6]

Fotobanky z pohl’adu autora

Autorom rozumieme osobu, ktora nahrava svoj obsah do uloziska fotobanky za ucelom
jeho predaja. Autorom modZze byt profesional ale aj amatér. Dopyt firiem a jednotlivcov po
kvalitnom obsahu nikdy nevyprché a tato forma zarobku je pomerne jednoduché a prijemna.
Diela v podstate zarabajii samé a pri ich tvorbe nemusi autor vyvijat' namdhava fyzicka
aktivitu. V mnohych pripadoch ide o zal'ubu autora, relax ¢i vol'noCasovu aktivitu. Autor by
mal k tvorbe a uprave diel pouzivat’ kvalitné zariadenia a software, na to urceny. Po nahrati
diel sa z autora stdva dodavatel’ a cely proces ponuky a predaja ma na starosti fotobanka. Ta
rozhoduje o schvaleni obsahu, spravuje zobrazenie obsahu, urcuje ceny obsahu, spravuje
ulozisko, zabezpecuje marketingoviu komunikaciu a pravne zalezitosti tykajuce sa licenénych
zmlav.

Ako uz bolo spomenuté, vstup autora do fotobanky nie je v niektorych pripadoch
jednoduchy. Zakladom je prejst’ cez schvalovaci proces. Schval'ovaci proces pri registracii
sluzi na vyselektovanie autorov, ktori by mohli fotobanku zdsobovat nekvalitnym obsahom
a zaplfat’ tak miesto v ulozisku. Vstupny proces zvyéajne zatina bezplatnou registraciou,
vramci ktorej autor poziada o prijatie medzi prispievatelov, prostrednictvom zaslania
niekol’ko kusov obsahu zo svojej tvorby. Tieto su néasledne hodnotené podl'a pozadovanych
parametrov. Niektoré fotobanky otestujii autora pomocou testu, za ticelom zistenia, ¢i autor
chape funkénost’ systému a pravnych zalezitosti fotobanky. V procese registracie sa casto
pozaduje aj képia preukazu totoznosti, ¢o je nevyhnutnou sucastou pre nadviazanie
profesionalneho obchodného vzt'ahu. V pripade zamietnutia Ziadosti, by si mal autor pozorne
precitatt dovod. Chyby obsahu je mozné vzdy odstranit’ a znova poziadat o registraciu.
Odporuca sa aby autor venoval pridavaniu obsahu dostatok casu ausilia. S mnoZstvom
nahravané¢ho obsahu sa zvySuje Sanca na uspech. Neodportuca sa pridavat’ vel'ké mnozstvo
diel z rovnakej série alebo druhu, nakol’ko fotobanky zvycajne akceptuju 2 az 5 podobnych
prispevkov. Pre autora je lepSie a aj ¢asovo jednoduchsie vyuzivat’ sluzby jednej ¢i dvoch
fotobank. Najlepsie tych najvacsich na trhu. [6]

V pripade, Ze sa ponukany obsah preda, ¢ast’ sumy ide na ucet fotobanky a zvySok sa
pripiSe na ucet autora. Zvycajne sa tak stane po vyziadani autora alebo po dosiahnuti
stanovenej sumy zarobku, resp. sa Ciastky zarobku vyplacaju v pravidelnych intervaloch. Ako
uz bolo spomenuté cena diela sa odvija od jeho kvality a typu licencie. Autor za nahratie diela
neplati ale ako kompenzaciu za poskytované sluzby si fotobanka ponecha priblizne okolo 50 —
80 % zceny diela. V niektorych pripadoch, ak je autor kvalitny dodavatel, sa moze jeho
podiel na zisku zvySovat’. Prijem z predaja podlieha v Slovenskej republike dani z prijmu
a povazuje sa za prijem z pouzitia diela a pouzitia umeleckého vykonu. Danovnik si pri
takomto prijme nemoéze uplatnit’ nezdanitelnu Cast’ zdkladu dane na a danovnika ani d’alSie
nezdaniteI'né casti. Podl'a medzindrodnej zmluve o zamedzeni dvojit¢ho zdanenia sa urci,
v ktorej krajine bude tento prijem zdaneny, nakol'ko méze podliehat’ zdaneniu v State sidla
fotobanky. V tomto pripade mdze fotobanka pozadovat potvrdenie o danovej rezidencii
a dodavatelovi vyplati cely prijem. Nasledne dodavatel’ tento prijem zdani v Slovenskej
republike. Pokial' vSak nie je medzi krajinami uzavretd zmluva o zamedzeni dvojitého
zdanenia, moze byt’ prijem zdaneni v oboch Statoch. Pokial tieto prijmy vyplaca fotobanka so
sidlom v Slovenskej republike, zdania sa zrdZkou pri vyplate. Sadzba dane z prijmov tomto
pripade je 19 %. V pripade, Ze je uzavreta dohoda o nezdaneni zrazkou, sa prijmy zdania
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v daitlovom priznani. Ak je sidlo fotobanky v zahrani¢i, musia sa zdanit’ v daiovom priznani.
Licen¢né prijmy sa nepovazuju za zarobkovu ¢innost' a doddvatel’ obsahu nie je povinny
platit’ odvody do Zdravotnej a Socialnej poistovne. [1,3]

Fotobanky z pohl’adu zakaznika

Zakaznik je kazdy kto prehliada a stahuje diela autorov umiestnené na fotobankach.
Pri vybere diel je dolezité aby vedel aky obsah, v akej kvalite, v akom mnozstve a na aky ucel
hl'ad4. Na zaklade toho vyberd typ fotobanky. Pri vybere fotobanky by si mal zdkaznik
precitat’ uzivatel'ské recenzie. Dava do pomeru cenu, originalitu a kvalitu obsahu a na zaklade
toho voli pre neho najlepsie rieSenie. NajdolezitejSim kritériom je Castokrat cena. NajCastejSie
sposoby platby su prostrednictvom PayPal, kreditnou kartou alebo vyuzitim kreditov. Tie sa
kupuju v balikoch a maju platnost’ jeden rok. Cim va&si balik, tym je cena vyhodnejsia. Casto
je vSak minimalny objem kreditov zo strany fotobanky stanoveny, ¢o je nevyhodné ak si
zdkaznik chce zakupit' len malé mnozstvo diel. Dalsou moZnostou je predplatné, ktoré sa
oplati v pripade, Ze zdkaznik nakupuje vacsi objem diel mesacne. Predplatné st pravidelné
mesacné poplatky fotobanke a od jeho vysky sa odvija denny limit stahovania obsahu. Tato
forma platby je vhodnd pre vicSie spolocnosti, reklamné agentiry alebo dizajnérov. Pri
vyhl'addvani obsahu méze zékaznik filtrovat’ vysledky na zéklade kategoérii a parametrov ako
napriklad pocet osob figurujucich v diele, ich povod, vek, pohlavie, prevladajuca farba,
rozliSenie, orientacia diela (na vysku, na Sirku, do Stvorca), ddtum pridania, licencia a.t.d’.
[4, 5]

Komparacia zahrani¢nych fotobank

Dnesny zakaznik hl'adajuci zaujimavy obsah ma k dispozicii mnoZstvo fotobank, ktoré
Castokrat posobia celosvetovo. Tieto sa od seba liSia mensimi ¢i va¢Simi rozdielmi. Za ucelom
sprehl’adnit’ tieto rozdiely bolo do procesu komparicie vybranych 5 najvicsich svetovych
fotobank. Tabul’ky uvedené v nesledujucom texte poskytuju prehl’'ad porovnavanych kritérii,
vybranych fotobank. Cielom bolo prezentovat’ rozdiely, tykajiice sa procesu vstupu tvorcu
obsahu do fotobank, technické a obsahové poziadavky na nahravanie obsahu, licencné prava,
¢i vyska provizie a iné¢ dolezité atributy, ktoré su rozhodujlice v procese vyberu konkrétnej
fotobanky. Asi najznamejSou a svetovo najpouzivanejSou je fotobanka Shutterstock, ktoru
zalozil jej sucasny generalny riaditel’ Jon Oringer v roku 2003, za G¢elom ponukat’ tisicky
svojich snimok s licenciou. Vytvoril tak prvy celosvetovy trh s predplatenymi snimkami. Ide
o spolo¢nost’, ktord pontika licencované obsah ako snimky, vided, hudbu a grafické materialy,
ktoré mozno cCasto vidiet' na reklamnych banneroch, billboardoch, logach a inych médiach.
V sucasnosti sa na stranke nachddza viac ako 257 miliéonov snimok, videoklipov a skladieb
uréenych pre zakaznikov a verejnost. Tieto &isla sa viak neustile zvy$uji. DalSou velmi
vyznamnou fotobankou, ktora patri do Top5 fotobank je Fotolia. Je to americka fotobanka,
ktora ponuka fotografie, grafiku a vided. Bola zalozena v roku 2005. Sidlo spolocnosti je
v New Yorku a eurdpske sidlo sa nachddza v Parizi. 28. janudra 2015 ziskala fotobanku
spolo¢nost’ Adobe a do online ponuky integrovala program Adobe Creative Cloud. Adobe
stibezne prevadzkuje aj fotobanku Adobe Stock, ktord sa rozvija o nieco progresivnejsie. Je
vel'ky predpoklad, ze sa tieto fotobanky zlucia. K tejto zmene by podla vsetkého malo dojst
v novembri 2019. Fotobanka Dreamstime je vysoko kvalitna fotobanka, ktora sice nema az
taky vel’ky obsah ako Shutterstock alebo Fotolia, ale svoje miesto na trhu si drzi uz od svojho
zalozenia v roku 2004. Je jednoduchSou verziou Fotolie. Je vhodnd aj pre zaciato¢nikov,
pretoze registracia nevyzaduje ziadne zlozité procesy. Tvorcovia jej casto vycitaja
nedostatoéni komunikaciu. Schvalovanie diel a vyplacanie odmien v tejto fotobanke trva
dlh$iu dobu. iStock patri k prvym fotobankdm vo svete, ktora sa vel'mi uspesne drzi na trhu
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uz niekol’ko rokov. Ponuka vel'mi kvalitny obsah a kvoli exkluzivite sa na tejto fotobanke
oplati pdsobit’ asi najviac. Nie je moc vhodnd pre zaciatoCnikov a amatérov. Pontka
fotografie, ilustracie, videa, animacie, efekty a hudbu. Bigstock je fotobanka, ktoru bola
zalozena v Davise v Kalifornii, v jeseni 2004 arychlo sa rozrastla na jednu z najvacsich
fotobank poskytujicich svojim ¢lenom obsah zadarmo. Neskor, v roku 2009 ju odkupila
spolo¢nost’ Shutterstock, z ¢oho vyplynula pre uspesnych dodavatel'ov Shutterstocku vyhoda
automatického nahravania diel aj na Bigstock. Ponuka fotografie, ilustracie, 3D a vektory.
Komparacia tychto fotobank je priblizena v nasledujicom texte. [6]

1. Proces vstupu tvorcu do fotobanky

Proces vstupu do fotobank je cCastokrat velmi naro¢ny aliSi sa najmid v pocte
vstupnych a schvalenych snimok a nutnosti absolvovania vstupného testu. Registracia je
u vSetkych porovnavanych fotobank bezplatnd. Na Shutterstocku je k uspesSnej registracii
nutné nahrat’ 10 vstupnych fotografii, z ktorych minimalne 7 musi prejst schvalovacim
procesom. V pripade netspechu je mozné obsah nahrat’ opédtovne ale az o mesiac. Proces
registracie je pomerne naro¢ny aj na iStocku. Po zvladnuti vstupného testu (kvizu), ktory
preveri vedomosti uZzivatel'a, tykajice sa zisad, poziadaviek a znalosti pravnych otazok,
musia byt’ dodavatel'ovi schvalené minimalne 3 z dodanych fotografii. V pripade netispesného
schvalenia obsahu pri registracii je mozné v stanovenom limite nahrat’ novy. Vstupny test je
potrebné absolvovat’ pri registracii aj vo fotobanke Dreamstime. Schvalené musia byt
minimdlne dva diela. V Bigstocku autor musi absolvovat’ vyucbovy program, ktory zahtfna
par odporucani arad, tykajucich sa nahravania obsahu, spravneho umiestnenia obsahu
a vol'by kl'i¢ovych slov. Jeho hlavnou tlohou je overit’ znalosti potencialnych prispievatel'ov
o fungovani fotobanky. Nakolko je Fotolia pod spravou spolo¢nosti Adobe, obsah
dodavatel'ov schval'uje komisia Adobe Stock.

Tabul’ka 1. Proces vstupu tvorcu do fotobanky
Shutterstock |  Bezplatna registracia
e Schvalovanie vzorového obsahu (10 vstupnych fotografii, 7 musi prejst’ schval'ovanim)
e Viac ako 18 rokov
Fotolia ¢ Bezplatnd registracia
e Schval'ovanie vzorového obsahu schvali komisia Adobe Stock.
e Viac ako 18 rokov
Dreamstime | e Bezplatna registracia
e Schvalovanie vzorového obsahu (minimalne 2 diela)
e Test o pouzivani fotobanky
iStock ¢ Bezplatna registracia
e Schvalovanie vzorového obsahu (minimalne 3 diela)
e Kratky kviz o fungovani fotobanky (zasady, poziadavky, znalost' pravnych otdzok)
Bigstock ¢ Bezplatna registracia
e Vyucbovy program pre autorov
Zdroj: vlastné spracovanie podla [6]

2. Technické a obsahové poziadavky na nahravany obsah

Co sa tyka technickych a obsahovych poziadaviek na nahravany obsah, jednotlivé
fotobanky maju Specifikované vlastné parametre uréené pre fotografie, vektory, videa
a zvukové nahravky. Je vel'mi dolezité aby sa s nimi autor obsahu obozndmil a pri tvorbe
obsahu ich dodrziaval. Pri dielach, na ktorych su zobrazené osoby je potrebny ich pisomny
stihlas so zverejnenim a predajom. Minimalna hranica pre grafické rozliSenie obsahu zacina
na 3000 px, citlivost’ na ISO400. Okrem tychto parametrov st udavané pozadované formaty
stiborov, objem naraz pridavaného obsahu, velkosti v GB/MB, dizka videi, ¢ potvrdenia na
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zverejnenie obsahu alebo pocet kIiovych slov. Prehl'ad niektorych vybranych parametrov je
uvedeny v nasledujucej tabulke.

Tabul’ka 2. Technické a obsahové poZiadavky na nahravany obsah
Shutterstock | e Graficky obsah rozlisenie od 3000-40000 px, max. 50MB (foto a ilustracie), 100 MB (EPS)

e Citlivost [SO400 az ISO500

¢ Video (audio): 5 — 60 sekund, maximalne 4 GB, QuickTime, .mov, Mp4, SD, HD, 4K

¢ 30 kI"a€ovych slov

Fotolia ¢ Graficky obsah rozliSenie od 5600 px (minimalne2400 x 1600 px), maximalne 30MB (foto
a ilustracie)

e Citlivost ISO400 az ISO500

¢ Video: 5 — 60 sekund, maximalne 3,9MB, 4K, .mov, MP4, AVI

e Potvrdenie na zverejnenie a predaj

Dreamstime | e Graficky obsah rozliSenie 3000 px

e Obrazky a ilustracie velkost' 1 GB

¢ Videa od minimalne 30 sekiind, maximalne 60 sekind

o Zvukové stibory formatu WAV a FLAC s dizkou 600 sekiind

iStock e Graficky obsah rozliSenie od 3000 px

o Citlivost’ minimalne ISO500

e Formaty jpeg, rgb, jpec

e Vektory vo formatoch .ai, .eps, .edr, .svg

Bigstock ¢ Graficky obsah minimalne 600 px, maximalne 10MB, 3000 px (EPS, AI)

e Velkost’ suborov 25 MB

e Naraz je mozné nahrat’ 10 grafickych prvkov

e Format jpg, .ai, .eps

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a [6]

3. Licen¢né prava

Vsetky porovnavané fotobanky poskytuju licencie typu Royalty free. Licenciu Rights-
managed s exkluzivitou poskytuji vsetky fotobanky, okrem Bigstocku. Dreamstima a iStock
navyse poskytuju licenciu Rights-managed aj bez exkluzivity.

Tabul’ka 3. Licen¢né prava
Shutterstock | e Royalty-free
e Rights-managed s exkluzivitovu
Fotolia ¢ Royalty-free
e Rights-managed s exkluzivitovu
e Public domain
Dreamstime | e Royalty-free
e Rights-managed s exkluzivitovu alebo bez exkluzivity

iStock ¢ Royalty-free
e Rights-managed s exkluzivitovu alebo bez exkluzivity
Bigstock ¢ Royalty-free

Zdroj: vlastné spracovanie podla [6]

4. Vyska provizie

Na vysku provizie ma vplyv mnozstvo faktorov. Prvym vyznamnym je velkost
a obl'ibenost’ fotobanky medzi uzivatePmi. Cim viac uzivatelov, tym je vicsia
pravdepodobnost’ vzhliadnutia a stiahnutia obsahu. Vel'ky vplyv na vysku provizie ma kvalita
obsahu a typ poskytovanej licencie. Provizia je ur¢ena ako percentudlny podiel z predajne;j
ceny diela. Casto sa li§i na zaklade druhu obsahu (obrazky, vektory, vided,...). Provizie
Shutterstock zacinaju na urovni 20% z predaja pre neexkluzivnych prispievatelov. Podl'a
historie zarobkov dodavatel'a sa provizia zvysuje na 25 %, 28 % a 30 %. Za stiahnutie videa
dostane dodéavatel' obsahu 30 % zpredajnej ceny. Aj ked je pociato¢na vyska provizie
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Shutterstocku z pomedzi porovnavanych fotobank najnizsia, jeho prispievatelia tu generuji
najvyssie zisky. U Dreamstime sa cena obsahu odvija nielen od velkosti a kvality diela ale aj
od predajnosti. Cim je predajnost vyssia, tym sa zvySuje aj vyska predajnej ceny a teda
v kone¢nom dosledku aj zisk autor. Provizie pre neexkluzivnych prispievatel'ov zac¢inaji od
25% z predajnej ceny. Exkluzivny obsah je odmeneny dodatocnym bonusom 10 %. Pokial je
prispievatel’ oznaceny ako exkluzivny, jeho podiel z predajnej ceny dosahuje 60 %. K nemu
sa eSte pripocita bonus 0,2 USD za kazdé schvalené¢ podanie. Vyska provizie v iStock sa
odvija nielen od dizky posobenia autora vo fotobanke ale aj od exkluzivity diel (pri
exkluzivnych dielach provizia stupa). Provizie zacinaju na Urovni 15% z predaja pre
neexkluzivnych prispievatelov. Fotolia pontika za fotografie a vektory 33 %. Provizia za
video a hudbu je o nieco malo vyssia - 35 %. Bigstock je jedina fotobanka z porovnavanych,
ktord neponuka exkluzivitu. Vyska provizie dosahuje 30 % z predajnej ceny, bez ohl'adu na
typ diela.

Tabul’ka 5. Vyska provizie
Shutterstock | e 20 % a viac z predajnej ceny, zvySuje sa na 25 %, 28 % a 30%
Fotolia ¢ 33 % provizia z predajnej ceny fotografie a vektora

¢ 35 % provizia z predajnej ceny videa a hudby

Dreamstime | e 25 — 60 % provizia z predajnej ceny

¢ Exkluzivne subory dostavaji dodatocny bonus 10 %

e Exkluzivny prispievatel’ ma 60 % podiel na zisku pocitany z ceny obsahu a bonus 0,20 USD
za kazdé schvalené podanie

iStock e Provizia od 15 do 40 %
e Provizia zavisi aj od dizky posobenia vo fotobanke a exkluzivity diel
Bigstock * 30 % z predajnej ceny

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a [6]

5. Vyplatenie provizie a minimalny limit vyplaty

Vyplatenie provizie Castokrat zavisi od dosiahnutie minimélneho limitu, ktory si
fotobanka stanovi. Provizia sa vyplaca na ziadost' autora kedykol'vek po dostihnuti tejto
finan¢nej hranice. Jedinou vynimkou je Shutterstock, ktory proviziu vyplaca automaticky
mesacne na bezny ucet autora. U vSetkych porovnavanych fotobank musi byt pre vyplatenie
provizie tento limit splneni. Najniz$i minimalny limit mé Bigstock, vo vyske 30 USD.
Fotolia vyplaca odmeny na zaklade autorovej Uispesnosti, tzv. rank-u, ktory je uvedeny v ucte
autora po prihlaseni a tiez medzi Statistikami. Nevyhodou je, Ze fotobanka zvykne menit
podmienky odmien aj bez upozornenia dodavatela. Za Bigstokom nasleduje Fotolia
s minimalnym limitom pre vyplatenie 50 USD a Shutterstock s limitom 75 €. Dreamstime
a iStock pozaduju ako hranicu pre vyplatenie provizie 100 USD.

Tabul’ka 6. Vyplatenie provizie a minimalny limit vyplaty

Shutterstock | e Automatické mesa¢né vyplacanie na bezny icet autora
e Minimalny limit vyplaty 75 USD
Fotolia e Provizia sa vyplaca na ziadost’ autora kedykol'vek po dosiahnuty minimélneho limitu
e Minimalny limit vyplaty 50 USD
Dreamstime | e Provizia sa vyplaca na Ziadost' autora kedykol'vek po dosiahnuty minimalneho limitu
e Minimalny limit vyplaty 100 USD

iStock e Provizia sa vyplaca na Ziadost’ autora kedykol'vek po dosiahnuty minimalneho limitu
e Minimalny limit vyplaty 100 USD
Bigstock e Provizia sa vyplaca na Ziadost’ autora kedykol'vek po dosiahnuty minimalneho limitu

e Minimdlny limit vyplaty 30 USD
Zdroj: vlastné spracovanie podla [6]

1/2020 15



Posta, Telekomunikacie a Elektronicky obchod DOI: 10.26552/pte.C.2020.1.2  ISSN 1336-8281

6. Mesacné predplatné pre zakaznika

Na fotobanky je potrebné sa pozriet’ aj z pohl'adu zakaznika. Nasledujuca tabulka
ponuka prehl'ad vysky mesacného predplatného u jednotlivych fotobank. Vyska tohto

evve

je v Bigstocku. VSetky fotobanky maju denny limit stahovania nastaveny na 25 diel.
Predplatné je mozné uhradit’ prostrednictvom platobnej karty alebo PayPal.

Tabul’ka 7. Mesa¢né predplatné pre zikaznika

Shutterstock | e 126 € (140 USD) - denny limit 25 diel (mesa¢na tarifa maximalne 50 snimok)
Fotolia ® 76 € (84 USD) - denny limit 25 diel (mesacna tarifa maximalne 25 snimok)
Dreamstime | e 35 € (39 USD) - denny limit 25 diel (mesa¢na tarifa maximélne 10 snimok)
iStock e 87 € (96 USD) - denny limit 25 diel

Bigstock e 61 € (55 USD) - denny limit 25 diel

Zdroj: vlastné spracovanie podla [6]

Zaver

S rozvojom moznosti uplatnenia klasickych ako aj on-line marketingovych
komunika¢nych nastrojov, sa zvysil aj dopyt po vizudlnom ale aj zvukovom obsahu, ktory
dotvara celkovy dojem a atmosféru produktu. Ale nejde len o marketingovi komunikéciu ako
takd. Cudia sa radi obklopuju estetickymi prvkami, ¢i uz ide o vizualne alebo zvukové vnemy.
Tento dopyt podnietil vznik fotobdnk a otvoril tak moznosti nielen pre tvorcov obsahu,
v zmysle vlastnej realizdcie a ziskania prilezitostného prijmu z predaja obsahu ale aj
samotnym zdkaznikom, ktorym v mnohych smeroch zjednodusSuje pracu pri tvorbe nielen
reklamného obsahu. Tento trh rychlo rastie a rozvija sa. P6sobia na niom mnohé fotobanky,
Castokrat s celosvetovou posobnostou, ktoré sa mozu lisit’ podl'a typu obsahu, ktory ponutkaju,
licenénymi podmienkami, ¢i vyskou provizie, ktora dodadvatelia mozu ziskat. Pre ucely
porovnania tychto odli$nosti bola vykonand komparacia vybranych fotobank, ktord priniesla
prehlad zakladnych rozdielov, tykajucich sa procesu vstupu autora do fotobanky, technickych
a obsahovych poziadaviek na nahrdvany obsah, licenénych prav, vysky provizie
a minimalneho vyplatného limitu ako aj limitov tykajucich sa mesa¢ného predplatného pre
zédkaznika.
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