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Emilia Madudova'

Abstract: The paper deals with the problem of theoretical definition of cultural and creative
industries in Slovak Republic. The paper also describes different approaches of authors and
institutions dealing with the problem of unclear terminology in this field. Finally, paper
consolidates the various definitions of terminology and compares and describes the
approaches mentioned in the body of the paper.
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1. Uvod do problematiky

Ako uvadzaju autori Stadie o prinose kultiry k miestnemu a regionalnemu rozvoju
(2010), podstatu kreativnej ekonomiky tvori kultirna aktivita. Kultirne aktivity nemaju len
priamy ekonomicky vplyv prostrednictvom generovaného prijmu a poctu 'udi zamestnanych
v oblasti umenia a kultirnych pamiatok, ale tiez poskytuji mnohonasobné vstupy SirSiemu
spektru kreativnych odvetvi, vo forme obsahu, inSpiracii, zru¢nosti a schopnosti, dusevného
kapitalu a odbornych pracovnikov. Kultirne aktivity stale viac poskytuji taziskovy bod pre
vytvaranie sieti kreativnych odvetvi a rozvoj zoskupeni. [1]

Dolezité je zachovat' rozdiel medzi ,kultirou® a ,kreativitou®. Zatial' ¢o sa pod
Hkultirou vo vSeobecnosti rozumie suhrn poznatkov, zvyklosti atrovne umeleckého
a vedeckého rozvoja vramci urCitej konkrétnej epochy alebo urcitej socidlnej skupinyz,
Hkreativita® ¢i ,tvorivost*™ sa vnima konkrétne ako schopnost mysliet novatorskym
spdsobom, t. j. prichadzat" s novymi napadmi, ktoré kombinuju prvky reality (a to postupy,
predmety, poznatky atd’.) dosial nevidanym spdsobom. To sa vSak nesmie zamienat
s pojmom ,inovacia“, ktorym sa vSeobecnejSie odkazuje na postupy a produkty rozvijajuce
poznatky, techniky anéstroje3. Toto rozliSovanie ma zasadny vyznam, pretoze na jednej
strane umoziuje oddelit’ pojmy, ktoré sa v beznej reci Casto zamienaju, na strane druhej
poukazuje na silné vizby medzi kulturou, kreativitou a inovaciou (pozri aj zavery Rady EU
7 29. aprila 2010 o prinose kultiry k regiondlnemu a miestnemu rozvoju).

Ekonomicky vyznam kultirnych a kreativnych odvetvi a priemyslov spociva vo
vyznamnosti a rychlejSom raste v porovnani s ekonomikou ako celkom. Autori Stadie
o prinose kultiry k miestnemu a regiondlnemu rozvoju tiez zastavaji ndzor, ze existuje
nebezpecenstvo, ze Eurdpa premarni prilezitost’, ktoru predstavuje rozvoj zalozeny na kulture,
pokial' sa tejto problematike nebude venovat vacSia pozornost na ndrodnej a eurdpskej
urovni. [1]
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a inovacii“ (U. v. EU C 325, 30.12.2006, s. 16), najmi bod 4.12 a poznamku pod &iarou 55.
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2. Kulturne a kreativne odvetvia

KEA Creative European Affairs (2006) vo svojej stadii The Economy of Culture in
Europe, ktora bola vypracovana pre Europsku komisiu rozdel'uje kultirny a kreativny sektor
nasledovne:

* umelecké aktivity — ich produkty su prototypy s primarne kultirnou hodnotou, aspoil
potencidlne mézu byt chranené autorskymi pravami, ich vyrobny proces je vysoko
kreativny a nemé priemyselny charakter;

¢ Kkultiurne odvetvia — aktivity priemyselného charakteru, ich produkty st ur¢ené na
masovu reprodukciu, maju kultirny charakter a su chranené autorskymi pravami,

* Kkreativne odvetvia — aktivity, ktoré nie su nevyhnutne priemyselné, vo svojom
produkénom procese vyuzivaju kultare vstupy ako pridani hodnotu pre vlastné
produkty, samotné produkty kreativnych odvetvi maji primarne Uzitkovy charakter
(nie kulturny), mézu tiez vstupovat’ do produkéného procesu inych odvetvi . [2]
Autori Stadie Kreativna Ekonomika Master Plan 2013 — 2015 vztahuju pojem

kultirne odvetvia na odvetvia, ktoré kombinuju vytvorenie, produkciu a komercializaciu
kreativneho obsahu, ktoré st nehmotné a kultirne vo svojej povahe. Obsahy su zvycajne
chranené autorskym pravom a moézu mat’ formu tovaru alebo sluzby. Kultirne odvetvia
zvyCajne zahfiiaji tla¢, publikovanie a multimédia, audiovizudlne, fonografické a
kinematografické tvorby, ako aj umenie a dizajn. [3]

TRADICNE
KULTURNE
PREJAVY
umelecké remesld,
festivaly, oslavy

SCENICKE
UMENIE
ziva hudba, divadlo,
tanec, opera, cirkus,
babkirstvo, atd

archeologické naleziska,
miized, kniznice,
vystavy

VIZUALNE
MEDIA
malba, socha,
fotografia,
starozitnosti

AUDIOVIZUALNE
UMENIE
film, televizia, radio
a dalsie vysielanie

NOVE MEDIA
softvér, videohry,
digitdlny kreativny
obsah

VYDAVATELSTVO
A TLACENE MEDIA
knihy, tla¢
a ostatné publikicie

KREATIVN]
SLUZBY
architektonické,
reklamné, kreativny
vyskum, kultirne
a rekreatné

DIZAJN

interiérovy, graficky,

navrharstvo,
3perkirstvo,
dizajn hraciek

Obr. 1 Vymedzenie kreativnych odvetvi UNESCO

Zdroj: (UNESCO (2007): Statistics on Cultural Industries: Framework for the Laboration of National Data
Capacity Building Projects. Bankok: UNESCO).

Hesmondhalgh (2007) povazuje za kultirne odvetvia tie, ktoré¢ vytvaraju alebo
sprostredktivaju texty a symboly so spoloc¢enskym vyznamom. Na rozdiel od O’connora vSak
Hesmondhalgh zdorazituje industridlny charakter vyroby. Z jeho pohladu medzi kultirne
odvetvia patria: televizia, rozhlas, film, tla¢, vydavatel'stv4, nahravacie spolo¢nosti, ale aj
reklama, marketing, ostatné marketingové Cinnosti internetovy priemysel a pocitatové hry.
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Tvorivé umenie ako divadlo alebo vytvarné umenie zarad’uje medzi takzvané ,periférne*
kultarne odvetvia, pretoze nevyuzivaju priemyselné metddy produkcie, teda pouziva pojem
kultarne odvetvia skor v pévodnom vyzname kultirneho priemyslu, hoci uz nie v negativnom
zmysle slova. [4]

Pri tomto porovnani vidime, Ze ani pristup ku kultirnym odvetviam vo svete nie je
celkom jednotny a autori sa rozchadzaji v nazoroch, kde st ich hranice. Podobne ako
v pripade kreativnych odvetvi sa jedna o sémanticky problém alebo hned’ dva problémy.
Vymedzenie kreativnych odvetvi podl'a UNESCO znazornuje obr. 1.

Podl'a autorov Babin, Milotova (2011) maji vSak modely vymedzenia kreativnych
odvetvi viacero kritikov hned’ z niekol’kych dovodov: [5]

Neurcitost vymedzenia — definicia v skuto¢nosti nevysvetluje, ¢im sa odliSuja
kreativne odvetvia od ostatnych. Len t'azko si mozno predstavit’ odvetvie, ktoré nevychadza z
tvorivosti a talentu, rovnako ako si tazko mozno predstavit’ produkt, ktory neobsahuje aj
urciti formu dusevného vlastnictva — dizajn, patent alebo know-how. Zoznam kreativnych
odvetvi teda moéze byt 'ubovolne doplneny.

* Disparity v ekonomickej vykonnosti odvetvi — hoci sa predpokladd, Zze kreativne
odvetvia ako celok maju potencial na tvorbu bohatstva a zamestnanosti, si v nich
zahrnuté aj aktivity, ktoré zjavne takyto potencial nemaju (divadlo, tanec, remesla...).
V agregovanych ekonomickych ukazovatel'och pre cely sektor sa to vSak neprejavi, a
preto su takéto ukazovatele zavadzajice (Tepper, 2002, Heartfield, 2005). Howkins
(2005) sa o usili DCMS definovat’ kreativne odvetvia vyjadril skor negativne v tom
zmysle, Ze sa jednalo len o spdsob, ako ziskat’ viac penazi pre kultiru. Kritika sa tyka
najmé zavadzajucich hodnotiacich sprav, ktoré miesaju dokopy ekonomické vystupy
takych odlisSnych odvetvi, ako je napr. IKT a scénické umenie a pod.

* Adekvatnost’ ciela — Tepper (2002) a Healy (2002) spochybiiuju zmysluplnost’ aj
uskutoCnite'nost’ samotného ciela DCMS, teda vytvorenia spolo¢nej politiky pre
odvetvia s celkom odliSnymi zdujmami. Za jediny zrejmy spolo¢ny ciel’, ktory mézu
tieto odvetvia mat, povazuju posilnenie ochrany dusevného vlastnictva. To, ¢i je
takyto ciel' pre spolocnost’ Ziaduci je otdzne, kedze prisna ochrana dusevného
vlastnictva by sa paradoxne mohla stat’ prekazkou rozvoja (Besser, 2002, Healy,
2002). K tomuto nazoru sa priklaia aj Howkins (2005), ktorého teoria sa zameriava na
odvetvia chranené pravami dusevného vlastnictva. Tvrdi, Ze prisna ochrana dusevného
vlastnictva ide proti verejnému zaujmu, a preto navrhuje opatrny postup pri regulovani
dusevného vlastnictva, tak aby boli individualne zaujmy vlastnikov v rovnovahe so
zaujmami spolocnosti, teda aby sa prili§ neobmedzil pristup k informécidm, ale aby
zaroven l'udia s kreativnymi napadmi mohli byt spravodlivo odmeneni (Howkins,
2005).

*  Golloway — Dunlop (2007) kritizuju ¢isto ekonomicky pohlad na kultiru a umenie a
prehliadanie Specifickych vlastnosti kultirnych a umeleckych produktov, zamienanie
si kultary s komerénymi produktmi.

Kreativne odvetvia si velmi Casto zamienané s kultirnymi odvetviami a mnohi
autori, ¢i uz hovoria o jednom, alebo druhom maji na mysli tie ist¢ odvetvia. Thorsby
klasifikoval kulturne odvetvia ako koncentrické kruhy (obr. 1.) pozostiavajuce z jadra
kreativnych umeni, zvyska jadra kreativneho priemyslu, SirSiecho kultirneho priemyslu
a suvisiacich odvetvi. [4]
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Literatdra

Hudba

Vytvarné umenia
Muzické umenia

Film
Mdzea, galérie,
kniznice
Fotografovanie
Jadro
kreativnych

Sluzby v oblasti kultirneho 4
umeni

dedicstva

Vydavatelstva a tlacené média _ ,
Televizia a rozhlas Zvysok jadra kreativneho
Zaznamenavanie zvuku priemyslu

Video a pocitacové hry

Sirdi kultarny
priemysel

Suvisiace odvetvia

Obr. 2. Klasifikacia kultiirnych odvetvi — Model koncentrickych kruhov
Zdroj: (THROSBY, D. (2008a): The Concentric Circles Model of the Cultural Industries. Cultural Trends, 17, ¢.
3, 5. 147 — 164)

3. Kulturny a kreativny priemysel

Mnohi autori sa pokusaju merat’ mieru kreativity, prip. kreativneho potencialu, avsak
vo vacSine pripadov dochadza k obmedzeniu vnimania kreativneho potencidlu na tzv.
kreativny priemysel. V tomto pripade ide o urcity vyber Specifickych odvetvi (marketing,
architektira, umenie, dizajn, film, televizia a pod.). Mnohé analyzy potom pracuju len s
tymito Specifickymi odvetviami a neberi ohlad na pomer kreativnych zamestnancov
zapojenych v hodnotovom retazci. Kreativny priemysel stile vyraznejSie vystupuje do
popredia - na jednej strane tazi z vysokej trovne novych technoldgii a stupfia znalosti
spolo¢nosti a na druhej strane z kreativity jedinca a vytvarajicej sa kreativnej triedy, ktoru
definoval Richard Florida a charakterizoval ju ako novy motor ekonomiky.

Kultirny priemysel je priemysel, ktory priddva vysledkom duSevnej tvorivej
¢innosti hospodarsku hodnotu, zahffia najmé umenie a aktivity pamatovych institicii. [6]

Kloudova definuje kreativny priemysel ako suhrn odvetvi, ktoré st postavené na
vyuzivani vysledkov duSevnej tvorivej ¢innosti z oblasti umenia, kultiry a d’al§ich odvetvi;
vytvara cely exploatacny ret'azec, siahajlci od vytvarania podmienok pre tvoriva ¢innost’, cez
vyrobu az po restauraciu (redizajn) jej vysledkov. [5]

Europska komisia oznaluje kreativny priemysel ako ,priemysel kultiry“. Vyznam
kreativneho priemyslu podporuje aj skutocnost’, ze rok 2009 bol vyhlaseny za Europsky rok
kreativity a inovacii, predovSetkym na zddraznenie vyznamu inovacii a poziadavky na
podporu kreativity pre buducnost’ Eurépy.

Dalsie koncepcie spadajiice pod pojem kreativny priemysel zahttaju: faktor momentu
kreativity - Charles David Throsby, faktor komunikovatelnosti kultirneho produktu - David
Hesmondhalgh, faktor informac¢nych a komunikaénych technolégii - John Hartley, faktor
duSevného vlastnictva - John Howkins, faktor expresivnej hodnoty - Work Foundation, faktor
povolania (Tedria kreativnej triedy) - Richard Florida. [6]
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Z uvedenych skuto¢nosti vyplyva, Ze diskusia o kreativnom priemysle, kultGrnych
a kreativnych odvetviach a ich vyzname pre spolo¢nost’ vo svete prebieha uz niekol’ko rokov.
Tato diskusia zacala prebiehat’ od polovice 70. rokov, 1 napriek tomu, ze takmer Ziadne
metddy, ktoré v tomto obdobi vznikli, neboli aplikované v praxi.

Ako prvi sa technik kreativity chopili spotrebny priemysel a reklamné agentury. Od
zaciatku 90. rokov hodnota kreativity opatovne poklesla. Schlicksupp tvrdi, ze znehodnotenie
pojmu kreativita, orientdcia na ekonomiku a vyrazné znizovanie nakladov, ako aj nevhodné
zaobchadzanie s kreativnymi technikami viedlo k tomu, Ze kreativita obCas nardza na
odmietnutie alebo dokonca rezignaciu. [6]

Pre Slovensko je najblizSia teéria vyvoja kreativneho priemyslu z kultrneho
priemyslu v dosledku rozvoja novych technologii a inovaénych procesov. Pre nasu krajinu st
viac ako priznacné aspekty kreativneho priemyslu pomenované Johnom Hartleyom (Creative
Industies, 2005), ako napriklad nemoznost' zaradenia kreativneho priemyslu do retazca
tradicnych odvetvi priemyslu, nemoznost identifikovania kreativneho priemyslu nim
samotnym, neschopnost’ koordinovaného zdruzovania v profesijnych asociaciach. [7]

4. Zjednotenie teoretickych vychodisk

Povodnym zdmerom autora bolo sprehladnit’ problematiku presného teoretického
vymedzenia pojmov kulturne a kreativne odvetvie a kultirny a kreativny priemysel, avsak
vzhladom ku skutocnosti, Ze nazory a definicie jednotlivych autorov sa diametralne
rozchédzaju, obr. 3 uvadza len zékladné strucné rozdiely pri teoretickom vymedzeni
jednotlivych pojmov.

. Kulturne Kreativne Kulturny Kreativny
Termin . . . .
odvetvie odvetvie priemysel priemysel
Aktivity, ktoré
pridavaju
vysledkom
akejkol'vek Aktivity, ktoré
Aktivity, ktoré dusevne;j pridavaja
Aktivity nie st tvorivej ¢innosti hodnotu,
priemyselného nevyhnutne hospodarsku vyuzivajl
charakteru priemyselné, | hodnotu. Jadrom kultaru ako
Charakteristika vyroby vyuzivaja tychto Cinnosti | vstup, avSak ich
kultarne vstupy. je kultura. vystupy sud
Vyrabaju funkéné.
a distribuuju
tovary alebo
sluzby.
Jedno odvetvie Sthrn odvetvi
Kultara ako Kultara ako Kultara ako Kultara ako
jadro vstup jadro vstup
Obr. 3 Zakladné teoretické vymedzenie pojmov
Zdroj: Autor
5. Klasifikdcia kultiirneho a kreativneho priemyslu na Slovensku a v zahranici

Nejednotna klasifikacia a vymedzenie kultirnych a kreativnych odvetvi réznymi
autormi, ako aj klasifikacia kultirneho a kreativneho priemyslu svetovymi institiciami, moze
vyplyvat’ z dvoch skutocnosti a to: prvou skuto¢nostou, je malé zastiipenie danej kategorie
¢innosti v danej krajine, na zaklade tohto zistenia mozu byt’ jednotlivé kategorie z klasifikacie
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vylucené, alebo druhou skutocnostou moze by nepripisovanie vysokej miery kreativity
v danej kategorii.

Spornymi st napr. kategdrie ako vyroba hier a hraciek, vypracovanie stavebnych
projektov, Cinnosti kniznic a archivov, ¢innosti muzei dokonca architektonické Cinnosti.
Vymedzenie kultirnych a kreativnych odvetvi vybranymi zahrani¢nymi institiciami a
autormi : DCMS (Department for Culture Media and Sport) z Velkej Britanie, UNESCO
(United Nations Educationa., Csientific and Cultural Organization), British Council, WIPO
(World Intellectual Property Organization) a autori Bertacchini a Borrione z Talianka
zobrazuje obr. 4.

Problémom pri mapovani kultirnych a kreativnych odvetvi st i nedostatocné zdrojové
tidaje pre hodnotenie daného odvetvia resp. nedostatoénost’ vstupnych tidajov. Napr. v Ceskej
republike je konkrétne problematickou oblast’ remesiel, kde je problémom odliSit ktoré
¢innosti v ramci vyrobnych procesov (spracovanie skla, odevov, textilii a pod.) mozno
povazovat’ za kreativne a ktoré nie. Spornymi su i ¢innosti ako prekladatel'stvo, pocitacové
programovanie , software, ktory je predmetom autorskopravnej hodnoty, nie je vsak
nositel'om expresivnej hodnoty ale len funkénej ( Obr. 5 ). [8] Slovenska republika nebola
porovnavana s Ceskou republikou nahodne, napriek tomu, Ze uz 22 rokov netvorime spoloény
$tat, ¢o je dost’ dlha doba na prehibenie kulturnych rozdielov, spomedzi susediacich krajin so
Slovenskom je ndm i napriek spominanym okolnostiam Ceska republika najbliZsie.

Obrazok 5 porovnava klasifikaciu kultirneho a kreativneho priemyslu Ministerstvom
kultiry SR zroku 2011, [9] Instititu umenia v Ceskej republike a vyslednu klasifikaciu
autorov projektu KRENAR zroku 2014, venovaného problematike kreativnej ekonomiky:
narodohospodarskym a regiondlnym podmienkam a stimulom. Ani pre samotnych riesitelov
a veducich pracovnych skupin projektu KRENAR nebolo jednoduché urcit’, ktoré kategorie
SK NACE mozno povazovat za kreativne a ktoré z vyskumu vylucit’.

Riesitelia projektu KRENAR sa podiel’ali i na iniciativach Ministerstva kultary
Slovenskej republiky, ako aj iniciativach ostatnych inStiticii na regionalnej Urovni. Po
prestudovani viacerych pristupov k rieseniu problematiky kreativnej ekonomiky a kreativnych
a kultarnych odvetvi bola stanovena klasifikacia kreativnych odvetvi.

Klasifikacia kreativnych odvetvi pre potreby projektu KRENAR bola stanovena za
zaklade vyhodnotenia sucasného stavu rieSenej problematiky vo svete, boli porovnavané
roézne pristupy vymedzenia kreativnych odvetvi zo zahrani¢ia. Napokon bola vybrata
klasifikacia kreativnych odvetvi od DCMS, rok 2011. Klasifikacii predchadzala analyza
suCasného stavu na Slovensku, mapovanie odvetvi z hladiska poctu (zastupenia) firiem
v jednotlivych odvetviach na zaklade udajov Statistického turadu Slovenskej republiky,
nasledne bola posudend povaha a rozsah kreativnych ¢innosti v jednotlivych odvetviach aby
nasledne mohla byt’ zostavena kone¢na klasifikacia kreativnych odvetvi na Slovensku.
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British
SK Nizov DCM | DCMS | UNESCO | WIPO | Bertacchini | Soundl
NACE §2010 | 2011 and
Barrione
(adaptada
KEA)
1411 Vvroba kozenvch odevov - = - -
1412 Vyroba pracovaych odevov * * * *
1413 Vyroba ostamsho vechneho osateniz * * - -
1414 Vvrobza spodngj bislims - - - -
1419 Vyroba ostatnych odevov a doplnkov - - - - -
1420 Vyroba kozusinovych vyrobkov * * *
1512 Vyroba kufrov, kabelick a podobnych vyrobkov, | * -~ - -
1520 Vyroba obuvi . * . *
1811 Tlac novin = > >
1812 Inztlac * *
1813 Sluzby pre tlat 2 madia ~ - -
1814 Viazanie knih a2 sluzby suvisiace s viazanim kmih * *
1820 Reprodukcia zzmamovych madil - - - =
3211 Razenie mina M
3212 Vyroba sperkov 2 podobnych pradmstov * -
3213 Vyroba bizuterie 2 podobnych pradmetov
3220 Vyroba hudobnych nastrojov - -
3240 Vyrobz hier z hracisk -
4110 Vypracovanie stavebnych projektov
5812 Vydavaniz adresarov 2 katzlozov - -
5821 Nazkladatelstvo v oblasti pocitacovych hier = - ~ -
3829 Ostame nakladatelstvo v oblasti softvem . * . * *

Rozhlasove vysislanie * *
6020 Vysiclaniz televizie zpredplatens progamy | * ~ -
62.01 Pocitzéove programovania * -
62.02 Poradenstvo tvkzjuce 52 pocitacov * - -
62.03 Cinnosti suvisiace sradsmm pocditacoveho *
7111 Architsktonicke cinnosti - - - - -
7312 Pradaj vysizlacizho casu . ¢ * *
7410 Specizlizovans dizzjnersks cinnosti - - - - -
7420 Fotograficke cinnosti . * * * .
90.01 Soenicks umenis ~ - - -
90.02 Podpome ¢innost suvisiace 50 scenickym umenm | ¢ - - -
9101 i i kniznic a archivov -
9102 Cinnosti muzeal *
91.03 Pravadzka  historickych pamiztok zbudov -
91.04 Cinnosti botanickych azoologickych zahead -

Obr. 4 Klasifikacia kultirneho a kreativneho priemyslu vybranymi institaciami
Zdroj: (Bogen. P., Fleming. T. — Voon. L — Hladky M., Ondas J. Kmet. V. : Kretivna Ekonomika Master Plan
2013 — 2015, Vydalo KoSice — Europske hlavné mesto kultury 2013, ISBN: 978-80-971159-3-7dostupné online
Zdroj:http://www.kosice201 3.sk/wp-content/uploads/downloads/2014/08/masterplansk_webI.pdf)
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Kategoria SK Popis SR CR | KRENAR
NACE (SR)
Reklama a marketing | 70210 Sluzby v oblasti styku a komunikacie s verejnostou &
73110 Reklamné agentury * = *
37120 Predaj vysielacieho ¢asu .

Architektira 71110 Architektonické ¢innosti * . *
Dizajn a médny dizajn | 74100 Specializované dizajnérske Ginnosti . e o
Film, TV, video, radio | 59110 Vyroba filmov, videozaznamov a televiznych programov * * *

a fotografia 59120 Podporné ¢innosti suvisiace s vyrobou filmov, videozaznamov & * ©
a televiznych programov
59130 Distribucia filmov, videozaznamov a televiznych programov * * *
59140 Premietanie filmov & * o
60100 Rozhlasové vysielanie * * *
60200 Televizne vysielanie * * &
73120 Predaj vysielacieho ¢asu *
74200 Fotografické ¢innosti * * &
7722 Prenajom videopasok a diskov *
IT, softvér 62010 Pocitacové programovanie i
a pocitacové sluzby 62020 Poradenstvo tykajuce sa po¢itadov *
VydavatePska ¢innost’ | 18110 Tla¢ novin *
18200 Reprodukcia zaznamovych médii *
18130 Sluzby pre tla¢ a média *
47610 Maloobchod s knihami v $pecializovanych predajniach *
47620 Maloobchod s novinami a kancelarskymi potrebami v Spec *
ializovanych predajniach
58110 Vydavanie knih * * *
58120 Vydavanie adresarov a katalogov o
58130 Vydavanie novin * *
58140 Vydavanie ¢asopisov a periodik o *
58190 Ostatné vydavatel'ské ¢innosti *
58210 Nakladatel'stvo v oblasti pocitacovych hier i * @
58290 Ostatné nakladatel'stvo v oblasti softvéru * *
74300 Prekladatel'ské a tilmocnicke Cinnosti o
Hudba, scénické 47630 Maloobchod s audio- a videonahravkami v $pecializovanych *
a vizualne umenie predajniach
59200 Priprava a zverejiiovanie zvukovych nahravok o *
85520 Umelecké vzdelavanie * =
90010 Scénické umenie o & <
90020 Podporné ¢innosti stivisiace so scénickym umenim * i *
90030 Umelecka tvorba o & <
90040 Prevadzka kulturnych zariadeni * i *
74300 Prekladatel'ské a timocnicke ¢innosti *
63910 Cinnosti spravodajskych agentir * *
Kultirne dedi¢stvo 47780 Ostany maloobchod s novym tovarom v §pecializovanych &
predajniach
47790 Maloobchod s pouzitym tovarom v predajniach *
91010 Cinnost’ kniznic a archivov i
91020 Cinnost’ miizei o
91030 Prevadzka historickych pamiatok a budov a podobnych &
turistickych zaujimavosti
Remesla Divizia *
14 Vyroba odevov i
15 Vyroba koze a kozenych vyrobkov &
16 Spracovanie dreva a vyroba vyrobkov z dreva a korku okrem &
nabytku: vyroba predmetov zo slamy a prateného nabytku
23 Vyroba ostatnych nekovovych mineralnych vyrobkov .
25 Vyroba kovovych konstrukcii okrem strojov a zariadeni .
31 Vyroba nabytku .
32 Ina vyroba .
43 Specializované stavebné prace .

Pozn.: *Kulturny priemysel kreativny priemysel kulturne odvetvie

Obr. 5 Klasifikacia kultirneho a kreativneho priemyslu na Slovensku a v Ceskej republike
Zdroj: ( Autor na zdklade zdrojov: Ministerstvo kultury SR: Vychodiska stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej
republike, Bratislava mdj 2014, dostupné online:file:///C:/Users/KS/Downloads/Vychodiska-strategie-rozvoja-kreativneho-
priemyslu-v-SR%20(1).pdf), ZAKOVA, Eva a kol. ZAKOVA, Eva, a kol. Kulturni a kreativni priimysly v Ceské republice.
Praha: Institut umeni, 2011. ISBN ISBN: 978-80-7008-009-2. http://www.idu.cz/media/document/kulturni-a-kreativni-
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6. Podpora kulturneho a kreativneho priemyslu v Slovenskej republike

Prvym pokusom v oblasti kreativneho priemyslu na narodnej trovni je rozpracovanie
Programového vyhlasenia vlady SR na roky 2010 — 2014, podl'a ktorého Ministerstvo kultiry
SR zabezpeci do konca roku 2012 podporu vlady pre iniciativy zamerané na kreativitu
a vytvaranie synergii medzi kultarou, vzdelavanim a priemyslom a vytvori Specialny
prierezovy program §tatnej podpory. Statisticky trad Slovenskej republiky prvykrat predstavil
Struktiru Statistickych udajov v oblasti kreativneho priemyslu na konferencii Sloboda
tvorivosti, ktord sa konala v novembri 2009 v Bratislave pod zastitou Zastipenia Europskej
komisie na Slovensku. [10]

Vymedzenie sektora pod pojmom kreativny priemysel bolo v slovenskych
podmienkach uvedené prvykrat na trovni vladneho materidlu vo Vychodiskach koncepcie na
podporu kultirneho a kreativneho priemyslu v Slovenskej republike , ktoré vlada SR vzala na
vedomie 14. decembra 2011. [11]

Od roku 2014 na Slovensku existuje systematizovana podpora kreativnej ekonomiky.
Tato podpora vyplyva z Integrovaného regionalneho operacného programu 2014 — 2020, na
regionalnej urovni NUTS 3 a vztahuje sa na vSetky regiony Slovenska. Stratégia prinosu
integrovaného regionalneho operacného programu pre stratégiu unie na zabezpeCenie
inteligentného, udrzateného a inkluzivneho rastu a dosiahnutie hospodarskej socidlnej
a uzemnej sudrznosti, ktorej sii¢ast'ou su prioritné osi integrovaného regionalneho opera¢ného
programu a jednou z priorit je i prioritna os ¢. 3 s nazvom Mobilizacia kreativneho potencialu
v regidénoch.

Prioritna os 3 prispieva k tematickému ciel'u 8 Podpora udrzatel'nej zamestnanosti
a mobility pracovnej sily. Spektrum navrhovanych opatreni bude prispievat’ k rieSeniu
aktualnych potrieb a nedostatkov v kultirnom a kreativnom sektore a bude mat’ pozitivny
dopad na uplatnenie kreativnych talentov na trhu v oblasti podpory kultirneho a kreativneho
priemyslu na Grovni NUTS 3.

Specifickym ciePom ¢. 3.1. prioritnej osi ¢.3 je stimulovanie podpory udrZatelnej
zamestnanosti atvorby pracovnych miest v kultGirnom akreativnom priemysle
prostrednictvom vytvorenia priaznivého prostredia pre rozvoj kreativneho talentu
a netechnologickych inovacii.

Vysledkom tohto Specifického ciela bude vytvorenie priaznivého prostredia pre
rozvoj kreativneho talentu a netechnologickych inovécii ako stimulovanie podpory
zamestnanosti a tvorby pracovnych miest v kultirnom a kreativnom priemysle.

Investicie budi zamerané na kreativne odvetvia: reklama a marketing, architektura,
dizajn, modny dizajn, film, televizia, video, radio a fotografia, umelecké vizudlne umenie,
multimedidlny priemysel, vydavatel'stvo, literatira aknizny trh, hudobny priemysel
a scénické umenie, remesla tradicnej, 'udovej a mestskej kulttry, trh s umenim.

Takéto priaznivé prostredie bude zalozené na rozvojovom potencidli kultirneho
a kreativneho priemyslu regionov SR a ztoho vyplyvajucich nevyhnutnych opatreni ako
stcasti integrovanych uzemnych stratégii jednotlivych regionov SR.

Specificky ciel sa dosiahne realizaciou nasledovnych aktivit:

* Rozvojom kreativneho talentu, jeho podnikatelského ducha a podporou
netechnologickych inovacii s pouzitim informacnych technologii zakladanim kreativnych
centier:

- zriadenim kreativneho centra a vytvorenim jeho organov,
- vytvorenim vnutornych pravidiel fungovania centra,
- vypracovanim stratégie komunikécie kreativneho centra,
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- sluzbami otvoreného ateliéru,
- sluzbami kreativneho inkubatora,
- sluzbami kreativneho akceleratora,

- networkingovymi sluzbami,

- sluzbami zvyhodneného dlhodobého prenajmu pracovného priestoru a technologii,
- vybudovanim Specifickej a rozvojovej infrastruktury.

* Podporou dopytu po kreativnej tvorbe.

* Umoznenim pristupu k hmotnym a nehmotnym aktivam MSP v kulturnom a kreativnom
sektore pre ucely tvorby pracovnych miest. [12]

Naplnenie ciel’a prioritnej osi 3.5 moze znamenat’ realizovanie navrhov podpornych
opatreni a iniciativ, ktoré boli stanovené vo vychodiskéach koncepcie na podporu kultirneho
a kreativneho priemyslu v Slovenskej republike este v roku 2011.

7. Zaver a diskusia

Problém vymedzenia klasifikacie kulturneho a kreativneho odvetvia, kultirneho
a kreativneho priemyslu sa spaja s problémom ,,vnimania“ odvetvia ako takého a rozpoznaniu
a odc¢lenenia kreativnych ¢innosti od nekreativnych.

Autori rieSené¢ho projektu KRENAR, ktorého c¢lenom bol aj autor predmetného
prispevku sa v zaciatkoch rieSenia projektu (2011) stretli aj s odmietavym pristupom
vnimania klasifikacie kultirneho a kreativneho odvetvia, kultirneho a kreativneho priemyslu.
Podceniuje sa prinos rozvoja odvetvia ku kvalite zivota prislusného Uzemia (spravanie
mladeze, zaujem o kultiru a pod.) Pozitivnym faktom vsak ostdva, ze tento odmietavy pristup
sa zmiernuje a ako bolo uvedené aj v prispevku urcité iniciativy s uz realizované nielen na
narodnej ale i regionalnej urovni.

Roéznorodost’ v ndzoroch sa rozchddza ipri stanoveni najkreativnejSich odvetvi
v danom regidne. Niektoré Studie vychadzaju zo stanovenia najkreativnejSieho odvetvia
v danom regione na zaklade ukazovatela zamestnanosti vo vybranych kreativnych
odvetviach, iné Studie z poctu firiem v danom kreativnom odvetvi. Nie je mozné vyvodit’
zavery, ktora metodika je spravnejSia, nakolko ak sa vychddza zo zamestnanosti, dochadza
k nepresnostiam, nakolko je tazké rozpoznat, kolko zamestnancov vykondva skutoCne
kreativnu ¢innost’, teda oddelit’ ,,kreativcov* od ,,nekreativcov*.

Metodika ktora vychddza z ukazovatelov poctu firiem v danom odvetvi nardza na
problémy spojené s administrativnym sidlom firmy. Vela firiem mé sidlo v bratislavskom
regione z dévodu jednoduchsej administrativy, lepSieho pristupu k informaciam a pod., avsak
firma ako takd posobi vinom regione Slovenska, teda kreativna Cinnost’ sa uskutociiuje
v inom regione ako je dana firma registrovana na zaklade sidla firmy.

Pozitivom vSak ostdva, ze problematike kreativnej ekonomiky je venovana stale vacsia
pozornost, k Comu mozno prispel aj rieSeny projekt KRENAR, ktorého rieSiteI'mi boli
vyznamné univerzity zo Slovenska. Mozno prave vysledky rieSeného projektu KRENAR
prispeju k presvedceniu zainteresovanych stran, Ze na kreativite naozaj zalezi.
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